interreg M
Sudoe

JUNTA DE ANDALUCIA

CONSEJERIA DE MEDIO AMBIENTE Y ORDENACION DEL TERRITORIO

Estrategias de comercio
de plantas aromaticas y
medicinales autoctonas

SOLSONA, martes 22 de mayo de 2018

Julio Campos Vidiella

Gerente de la Fundacion Andanatura

AD P M CENTRE A Andanatura JUNTA DE ANDRLUCIA crtalans
mErtol FORESTAL © DE CATALUNYA | S —————— PYRENEES et MIDI-PYRENEES CONSEJER{A DE MEDIO AMBIENTE Y ORDENACION DEL TERRITORIO el

S AEA R— o B Watom A
X
~— A g
TECNOLOGIC



Interreg H ~\ xS

Suiicdoe e

Las PAM como recurso.

Plantas para uso cosmetico, medicinal y alimentario

2012.
P I u S PA M Cooperacion comMarruecos.
Analisis del sector de las PAM.
POCTEFEX Estudio de los Modelos de Negocio de Exito.
Estudio de los Recursos disponibles de PAM.
Analisis de los modelos publicos de aprovechamientc

2017.

Cooperacion Espafa, Portugal y Francia

Evaluacion de recursos de las PAM.
1HILCITCYy H Analisis de la cadena de valor.
S Dinamizacion del sector (Piloto de Desarrollo)
°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°°° Transferenciade resultados



interreg H A~

Suiicdoe JUNTA DE ANDALUCIA

VALUEPAM en otras regiones

Portugal: Piloto de domesticacion de PAM
Cataluiia y Francia: Piloto de proteccion de P&Enfianaluteg
AndaluciaPiloto de desarrollo socioeconomico

2017.
R Cooperacion Espaiia, Portugal y Francia
HILCIrey m Evaluacion de recursos de las PAM.
Sudoe ' Andlisis de la cadena de valor.
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Dinamizacion del sector (Piloto de Desarrollo)
Transferencia de resultados



Interreg B |-
Sudoe ™

Las PAM como recursog

Plantas para uso cosmético, medicinal y alimentario £

Silvestre (Monte Publico) o cultivadas.
Diversidad de paisajes de Andalucia = diversidad de especie

El desarrollo de la cosmética natural.

Valor al alza. L, Qo .
La sustitucion de antibioticos sintéticos por

Aumento de la naturales en la alimentacidon animabrma UE.

demanda. . e L
La progresiva utilizacion de principios naturales

en la medicina y en la alimentacion humana
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Valor al alza.

Este valor en alza apenas se traslada a

Aumento de la , . : ,
valor econdmico/social en Andalucia.

demanda.
Problema de estructura sectorial.

Enfoque de

ValuePantrata de  soqeniiigad.

poner en valor las g ambiental
Social
PAM . Egcc)naé?r/\ico.



Las PAM como recurso medio ambiental.

La explotacion de las PAM en Andalucia esta
por debajo de su capacidad.

Suficiente regulacion de los aprovechamientos.
Falta de recoleccion degenera las areas (Bastardeo).
Dificultad de control de la recoleccion ilegal.

Plantas con presencia en Andalucia de interes.

Cistusladanifer
Thymuszyqis
Thymuanenbranadeus
Thymusorospedanus
Thymbracapitata
Lavanduldatifolia
Origanumvirens
Rosmarinugfficinalis
Salvialavandulifolia interreg H
Sudoe

European Regional Development Fund

CARTOGRAFIA & CADENA DE V/
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Las PAM recurso natural stdxplotado.

Las PAM como recurso soeszondmico.

El tejido de produccion de las PAM esta muy poco desarrolladc
en Andalucia.

Estimamos que hay alrededor de unas 150 empresas.

Solo una empresa de tamaro grande: Bor@asmchurreta SE).

Algunas sucursales de grandes empresas extranjarasm@sur Biolandes.
Estimamos el empleo generado en unas 2.000 personas.

(Sin contar el empleo agricaaecolector)

Reducidacaptura de valor.

Beyond Aromatic
Farms

Esta empresa desde Marchena comercializa plantas aromaticas en Nueva Yor
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Como es la estructura empresarial asociada a las PAMRAN

12 CADENA DE VALOR. 22 CADENA DE VALOR: SECTORES INVOLUCR/#

Productores N
> ) Distribucion.
sectoriales.

Recolectores.

22 Elaboracion.

12 Elaboracion.
> Concentradores
Calderas y secado.

Esencias.
Agricultores.
Recursos Algunas calderas. Grandes Pequeia red de Distribucion Mercado
naturales And. En general el material  empresas productores. local. interior 9
se procesa fuera mercado global. Consumo Doméstico millones de
(Murcia) personas.

Cosmeética,
Alimentacion.

Recurso cuya explotacion ordenada
contribuye al mantenimiento de are
matorral y bosques.

Empleo y empresas de Mujeres
Fijacion de poblacion en los territorios
Mejora de las condiciones de vida de
los consumidores.

Nedio

Ambiente.

Econdmico

Empresas ubicada espacios naturales.
Andujar,CarcabueyBazaTijolg Quentar Puebla de Dofadrique Andévalo
(Valverde del Camino, CalafnRondaPegalajarAlcala la Real, Marchena,
Almonte, ,Nieblg etc.

Flujos netos hacia las areas naturales/rurales.




ESQUEMA ESTRATEGICO BASICO PAV

PRODUCCION LOC

MERCADO GLOBAI

12 CADENA DE VALOR.

Cultivo.
Recoleccion

[j 1° Elaboracioén: Calderas.

Otros productos
quimicos

*

HOJAS FRESCAS—»

ACEITES ESENCIALES.

HOJAS SECAS.

1° Elaboraciéon; Secaderos.

Concentradores.
Comodities

No hay diferenciacié

\ 4

ALIMENTACION.

L~
&,

Pequefia
distribucion.

SECTORES INVOLUCRAD

USOS FARMACEUTICOS.

Nutraceuticos productos
medicinales fabricados con
ingredientes naturales.

Humano & Animal.

COSMETICA GLOBAL.

C
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_a justificacion del proyect®WaluePamAndalucia.

El desarrollo del recurso PAM y de su tejido asociado mejorarie
la sostenibilidad de los espacios naturales

Mejor conservacion de las areas
naturales.

Fijacion de poblacion en los territorios
Mejora de las condiciones de vida de
los consumidores.

Medio
Ambiente.

Econdmico

Flujos netos hacia las areas naturales/rurales.
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El desarrollo del tejido asociado a las PAM.

Estrategias

Apuesta por lo ecoldgico.




El desarrollo del tejido asociado a las PAM.

1.- Integracién de cultivadores y recolectores aguas arriba.

Andalucia tiene un importante déficit de destiladoras de plantas aromaticas (la
mayoria de la produccion se vende a granel, plantas, con mucho menos valor).

Ademas la no existencia de primeros destiladores dificulta la explotacion del
recurso, toda vez que el mercado (los elaboradores de esencias) prefieren las are
gue ofrecen destilados primarios a las que ofrecen planta sin tratar.

Disponer de calderas asegura que los recursos rentables seran explotados.

12 CADENA DE VALOR.
Recolectores.

22 Elaboracion.
Concentradores
'| Esencias.

Agricultores.




El desarrollo del tejido asociado a las PAM.

1.- Integracién de cultivadores y recolectores aguas arrib@oht

ACTUACIONES

VALUEPANMPara reducir este déficit, con los recursos disponibles, se lleva a
cabo unasesoramiento empresariale los proyectos de nuevas calderas en
Andalucia, con el fin de asegurar su éxito técnico y empresarial.

Resultado: 2 empresas asesoradas (Baza y Almd




El desarrollo del tejido asociado a las PAM.

2.- Mejora de la integracion de la cadena de produccion primaria.

La cadena de valor primaria, que va desde las plantas a las esencias, depende de
demanda global de esencias, se trata de un mercado de estandares que no
distingue origenes sino propiedades fisicoquimicas y aromaticas.

Acoplar bien el mercado local y sus recursos a la demanda global ha de permitir
gue se produzcan o se recolecten de manera sostenible aquellas plantas que
demande el mercado y que existan en Andalucia o puedan ser cultivadas.

Esta estrategia consiste en mantener informados a recolectores y agricultores par:
gue sus decisiones se acoplen a las necesidades de los elaboradores de esencia:

12 CADENA DE VALOR.

Recolectores.—

-, 22 Elaboracion.
12 Elaboracion.

—> > Concentradores
Calderas y secado. :
Esencias.

Agricultores.—

N~
PRODUCCION LOCAL. MERCADO GLOBAL



El desarrollo del tejido asociado a las PAM.

2.- Mejora de la integracion de la cadena de produccion primaria/ cont.

ACTUACIONE

S

VALUEPAMLas empresas de 22 elaboracion:
A BordasChinchurreta
A Aromasur
A Beyondaromaticfarms

La empresa Bordas Chinchurreta ha elaborado un informe de las PAM
compatibles con el clima y el suelo de Andalucia, y mas demandadas por los
mercados globales en la actualidad (y de las que hay déficit).

Este informe

es una primera aproximaciénrainforme anual (o semestral) de

tendencias del mercado global de las esenaja® oriente a agricultores,
administraciones, recolectores y primeros elaboradores en su produccion hacia
plantas y cultivos rentables.

(Se han detectado grandes dificultades a la hora de seleccionar cultivos)



El desarrollo del tejido asociado a las PAM.

3.- Desarrollo de productores sectoriales. Cosmética y Alimentacion.

Dos sectores de la cadena de valor de las PAM tienen en Andalucia productos y
actividades en la parte mas alejada de la recoleccion ol/y el cultivo:

A La cosmeética artesanahtural.
A Los productos alimentarios.

En ambos sectores hay en Andalucia muchas empresas pequeias que necesital
del apoyo institucional para su consolidacion.



El desarrollo del tejido asociado a las PAM.

3.- Desarrollo de productores sectoriales. Cosmética y Alimentacion.

Desarrollar estos sectores importante por:

Los productores crean riqueza local (empleo y actividad econdmica).

Son empresas sostenibles, que compiten en mercado locales/globales no
sujetos solamente a precios.

Son actividades interrelacionadas con ambitos econdmicos prioritarios:
Turismo, Gastronomia, Salud y bienestar, etc.

El fortalecimiento de este sector fortaleceria la primera parte de la cadena.
Estos productores utilizan materias primas locales y desarrollan elementos
diferencialespueden favorecer a los productores primarios, saliéndose del
mercado global (que se rige por las leyes de precio y calidad).

ToPo o Do Do

Por ejemplo si los productores de especias andaluces defienden con éxito ul
variedad endogena los recolectores de esta especie exclusiva, tendran un
trato especifico mas favorable, en base a su escasez.



El desarrollo del tejido asociado a las PAM.

3.- Desarrollo de productores sectoriales. Cosmética y Alimentacion.

Para ambos sectores se ha seguido una misma estrategia la mejora del acceso a los
mercados mediante la integracion de la oferta existente.

Recolectores.

12 Elaboracion. 22 Elaboracion. Productores T
> —>| . — ; Distribucion.
Calderas y secado. | Esencias. sectoriales.

Agricultores.

Las empresas existentes en ambos sectores son muy pequefias, por lo que apenas tienen
capacidad comercial (muchos sdlo venden localmente).

En general la distribucion no esta interesada en la oferta porque esta esta demasiado
fragmentada (por ejemplo, las empresas de cosmética ofrecen productos con muy poca
diversidad para que sean interesantes para una tienda, en todo caso las compras de esta
serian pequenas y limitadas)

El planteamiento llevado a cabo ha sido el desarrollo d€atalogaconjunto, que ha
permitido a otras empresas privadas un sistema&ingy cobro conjunto.


catalogo pam.pdf

El desarrollo del tejido asociado a las PAM.

3.- Desarrollo de productores sectoriales. Cosmética y Alimentacion.

COSMETICA ARTESANAI URAL




ESQUEMA DE LA ESTRATEGIA DE EXPORTACION

Empresa Cosmeética
global.

Las empresas extranjeras o de otras regiones
trabajan con representantes exclusivos.
Proveen a los representantes de una oferta amplia.

Dificultades para representar una
Unica empresa. Oferta reducida.

—

Mercado geografico

TIENDAS Y PUNTO
DE VENTA

w

\ 4

Empresa
Cosmeética
andaluza.

Los canales factibles son el
trabajo con tiendas locales y Ie
venta directa (de cercanigue

son canales de reducido valor.

v

S1IN3ITO
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Proveedores

Empresas
Agroalimentarias.

ESQUEMA DE LA ESTRATEGIA DE EXPORTACION

"e113J0 B| 9P UOIdRU3IU0D

Dificultades para representar
una unica empresa

4

C,MAOT Validacion en el | Mercado geogréfico
Catalogo testeo mercado TIENDAS Y PUNTQOS
~ mercado e DE VENTA

Oferta ordenada de las PAM.

S1IN3ITO
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CONSEJERIA DE MEDIO AMBIENTE Y

ESQUEMA DE LA ESTRATEGIA DE EXPORTACION

Visita a las 10 empresa
inscritas

Cambio Packaging
algunas empresas
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Packaging Empresa OLEA COSMETICOS Parque NaWagir&ierra

Champ de Plantas Gel Dermo

Leche Corporal Aceite Terapéutico
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INSEJERIA DE /AMBIENTE Y ORDENACION DEL TERRITORIO.

DISENO NUEVO Packadgingpresa OLEA COSMETICOS

CHOEIT DA SF FNEN A DA A0 1D

OAILIMLNN NOFWT
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Olea Olea Olea

NATURE NATURE NATURE
¥ las plastis msdiliseiness. Ceamiica del aliv Cosmatica del alive
o i planlio medlarrins, of Lish plisslich e lirrlnicad.
ANTIARRLGAS CREMA DE MANOS

o Aceite de Argdn y de Een Can Aceite de Oliva Ecoltgico
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1ABGMN MUTRITIVO
Maisturising soap

Elaborade con ingredentes nitu ek @ bese de Aseite de Dl Erclypes,
rréel o romats, acele de gemer e frigl. sose de almerdng dukesy
lwsciurn da carvees.

Aporta | hisvalaciin ressiaria y rmarkens o eguilibeo nelusal de s g,
Lmaa s pomos. 3 b wer que apo0ra shetiddad v oamvidad
raceTsn durks pars docn Hos da plekei.

Carafaly propased by his with e Mot satural ingredima ieched ng
IO e, WHl @A, s vign of e ol and e simond ol
Mctturtien and protecti the dkbn Epscaly dufabl for remong
b= CRSENg T [N, O TN SRR T 0 thei Shi% o lede g @
bmn-tfullyarsom.

INGRIDHINTS: 583 Cocosts, Apa, [Epmpylers Shol, Sacreim, Gy,
Pertein, Proras

Szl Chlorida, Dies samzas Dupric o, Mal, Fevascciur
AemygEaies Culc 01 Ados Darbadein Sl T Yulges Germs 04, Lvanchas MUJERES ARTESANAS
fep ol O Pyt FARGLUE MATURAL DE SIERAA MAGINA
Dlea Cosmdlicos B, Alatural cacosmet
0 S, H—Pargs ol e S Mg ‘“.- wwrw.ol C0s.Com
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Packaging Empresa AROMAS DE LOS FILABRES

JUNTA DE ANDALUCIA
INSEJERIA DE MEDIO AMBIENTE Y ORDENACION DEL TERRITORIO



